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	Предмет
	Основы смыслового чтения и работы с текстом

	Класс
	9

	Тип урока
	Урок открытия нового знания


	Технология построения урока
	Проблемно-диалогическая


	Тема
	Критическое отношение к рекламной информации

	Цель 
	Формирование у обучающихся критического отношения к содержанию рекламных текстов

	Основные термины, понятия 
	Реклама



	Планируемые результаты

	Предметные умения:
- овладение различными видами и типами чтения: ознакомительным, изучающим, просмотровым, поисковым.
Метапредметные умения:
- находить в тексте требуемую информацию;
-понимать учебную задачу урока, стремиться ее выполнить;
- оценивать свою работу на уроке;
-анализировать полученную информацию;
- оценивать утверждения, сделанные в тексте, исходя из своих представлений о мире; 
- подбирать доводы в защиту своей точки зрения; 

Личностные умения:
-умение работать в группах;
-умение делать вывод;
- критически относиться к рекламной информации.






	Регулятивные УУД:
 - определять и формулировать цель деятельности на уроке;
 - проговаривать последовательность действий на уроке; работать по плану, инструкции;
 - высказывать свое предположение на основе учебного материала;
 - совместно с учителем и одноклассниками давать оценку деятельности на уроке.
Познавательные УУД:
-поиск и выделение необходимой информации; 
-осознанное и произвольное построение речевого высказывания в устной и письменной форме;
- ориентироваться в своей системе знаний (определять границы знания/незнания);
- проводить анализ учебного материала;
-обобщение полученной информации.
Коммуникативные УУД:
- слушать и понимать речь других;
- постановка вопросов;
- уметь с достаточной полнотой и точностью выражать свои мысли;
-владеть  диалогической формой речи в соответствии с грамматическими и синтаксическими нормами родного языка.



	Межпредметная связь: обществознание: раздел экономика



	Организация учебного пространства

	Формы работы
	Ресурсы

	Формы работы:
- фронтальная;
- групповая.
Виды деятельности:
- поисковая: поиск ответа на проблемный вопрос;
- продуктивно-творческая: инсценировка рекламного ролика;
- исследовательская: анализ рекламных текстов.


	Учебные материалы
Технические средства обучения:
-компьютер;
-медиапроектор;
Экранно-звуковые пособия:
-презентация в  PowerPoint.
Раздаточный материал: 
- газеты, карточки.




	Этап урока
	Содержание деятельности учителя
	Содержание деятельности обучающихся
	Формируемые УУД

	Организационный
(этап мотивации)
	- Здравствуйте, ребята, рада вас видеть, а вы? Начинаем наш урок. 
Включает видео. (Слайд 1)
- Что вы увидели?
- Совершенно верно – это реклама.
- Назовите, пожалуйста объект данной рекламы.
- Что обещают в этой рекламе?
- Как вы считаете, это может быть правдой?

	Отвечают на вопросы, смотрят видеоролик.
	Р: высказывать свое предположение на основе учебного материала

	Актуализация  опорных знаний и умений
	Давайте обобщим все сказанное и сформулируем тему урока. (Слайд 2)

	Формулируют тему урока: «Критическое отношение к рекламной информации»

	П: обобщение полученной информации.


	Постановка учебной проблемы
	Проблемный вопрос
Можно ли верить рекламе?

	Высказывают свои предположения
	П: осознанное и произвольное построение речевого высказывания в устной и письменной форме;
П: обобщение полученной информации.
К: уметь с достаточной полнотой и точностью выражать свои мысли;

	Формулирование проблемы, планирование деятельности
	Какую цель мы перед собой поставим? (Слайд 3)



Какие задачи мы должны решить, чтобы достичь цель? (Слайд 3)

	Формулируют цель: ответить на проблемный вопрос:«Можно ли верить рекламе?»
Формулируют задачи:
-выявить особенности рекламных текстов;
-выяснить кому нужна реклама;
-определить пользу и вред рекламы.

	Р: определять и формулировать цель деятельности на уроке;
Р: проговаривать последовательность действий на уроке; работать по плану, инструкции;

	Открытие нового знания
	- Для того, чтобы решить все поставленные задачи, предлагаю проанализировать рекламные тексты, размещённые в газетах и журналах по плану. (Слайд 4)
План:
1.	Объект рекламы;
2.	Завлекающая информация;
3.	Истинная информация;
4.	Вывод: рекомендуете ли вы данный объект рекламы для использования.
- Ребята, давайте подумаем и выделим главные признаки рекламных текстов. Чем они отличаются от других стилей.
	Работают с рекламными текстами, характеризуют по плану.
	П: осознанное и произвольное построение речевого высказывания в устной и письменной форме;
П: обобщение полученной информации.
К: уметь с достаточной полнотой и точностью выражать свои мысли;


	Первичная проверка понимания
	Работа в группах.
- Сейчас вы получите конверты. В каждом конверте содержится текст и вопрос, на который вы должны ответить, прочитав текст./Приложение 1/
- Ребята, предлагаю немного отвлечься. Каждая группа получит определённый предмет, который вы должны прорекламировать, создав короткую рекламу предмету (1 группа – кот в мешке, 2 группа – пластилин)
	Читают текст, отвечают на предложенный вопрос.




Обсуждают, презентуют свою работу.
	К: слушать и понимать речь других;
К:уметь с достаточной полнотой и точностью выражать свои мысли;
К: владеть  диалогической формой речи в соответствии с грамматическими и синтаксическими нормами родного языка.
П: поиск и выделение необходимой информации; 
П: ориентироваться в своей системе знаний (определять границы знания/незнания);
 П: проводить анализ учебного материала.


	Применение новых  знаний
	Работа в группах: обучающиеся получают карточки с заданиями/Приложение 2/
Карточка №1
Совет:
Не верьте слишком щедрым рекламным обещаниям. (Слайд 5)
Карточка №2
Совет:
Не доверяйте рекламе, предлагающей прислать товар по почте с предоплатой. (Слайд 6)
Карточка №3
Совет:
Не слишком доверяйте «звездам», рекламирующим товар, их гонорары оплачиваютсяпокупателем. Гораздо большего доверия стоят ваши знакомые. (Слайд 7)
Карточка №4
Совет:
Не поддавайтесь первому импульсу, сопоставьте хотя бы несколько рекламных объявлений на интересующую вас тему. (Слайд 8)

- Ребята, давайте вернемся к вопросу, который мы поставили в начале урока: Можно ли верить рекламе?
(Слайд 9)
	Выполняют задания на карточках, презентуют свои работы.



















Отвечают на вопрос.


	К: слушать и понимать речь других;
К:уметь с достаточной полнотой и точностью выражать свои мысли;
К: владеть  диалогической формой речи в соответствии с грамматическими и синтаксическими нормами родного языка.
П: поиск и выделение необходимой информации; 
П: ориентироваться в своей системе знаний (определять границы знания/незнания);
 П: проводить анализ учебного материала.


	Оценивание и рефлексия учебной деятельности
	- Пришло время оценивать свою работу на уроке, я выставляю максимальную отметку группе, а вы, руководствуясь правилами оценивания работы в группе, выставляете отметки внутри групп./Приложение 3/(Слайд 10)
- Капитаны команд, озвучьте отметки.
Рефлексия: Приём «Что, если…?»

	Выставляют отметки.




Задают вопросы, отвечают
	Р: совместно с учителем и одноклассниками давать оценку деятельности на уроке.

	Домашнее задание
	Домашнее задание: проанализировать рекламный текст по плану: 
1. Объект рекламы;
2. Завлекающая информация;
3. Истинная информация;
4. Рекомендуете ли вы данный объект рекламы для использования.

	Записывают домашнее задание.
	К: слушать и понимать речь других.




Приложение №1
Текст №1
Основная цель рекламы — это увеличение прибыли от продаж продукции или услуг.
Хорошо организованная рекламная кампания долгое время поддерживает интерес к товару, способствует продвижению бренда и привлечению новой аудитории.
Второстепенные задачи рекламы:
1. увеличение спроса на рекламируемые товары и услуги;
2. удержание позиций на рынке;
3. распространение информации о потребительских качествах продукции;
4. создание положительного имиджа компании среди потребителей;
5. поиск новых способов реализации товаров.
Длительная рекламная кампания ставит целью сделать товарный знак, бренд или продукт узнаваемым среди наибольшего количества людей.
Наиболее эффективной считается реклама, созданная в рекламных агентствах, так как в штат таких организаций обычно входят специалисты высокого класса.
Большинство потребителей считают рекламу бесполезной и полагают, что без нее было бы куда лучше. На самом деле, она выполняет ряд важных функций:
1. информирование потребителя о новом товаре или услуге;
2. формирование положительного имиджа бренда (это как?);
3. побуждение к совершению определенного действия: покупки товара или запрос услуги;
4. напоминание о необходимости купить определенный товар;
Также грамотная реклама позволяет приучить клиента пользоваться определенным товаром, если его качество соответствующее. Например, ранее вы купили шампунь известной марки и, скорее всего, в будущем приобретете его еще не один раз, если вам часто будет попадаться реклама продукции этого бренда.
Вопрос: кому нужна реклама и для чего?






Текст №2
Навязчивая, раздражающая и повсеместная реклама у простого обывателя вызывает только негативные чувства. И никто даже не задумывается, что зубные пасты на полочке в ванной, модные кроссовки на ногах и курсы «кройки-шитья» стали результатом удачного маркетингового хода определенной компании.
Можно быть за или против рекламы, игнорировать или внимательно всматриваться – это ровным счетом ничего не меняет.
Отказаться невозможно, уменьшить информационную атаку тоже. Ничего не может повлиять на рекламу, потому что главная её цель – человеческие эмоции.
Есть отклик, неважно какой, – результат положительный. Поэтому вместо сопротивления информационному потоку, не лучше ли его изучить и попытаться извлечь собственную выгоду?
Реклама – социальный продукт, который, как и все сферы жизни, имеет свои преимущества и недостатки.Развитие экономики, как на уровне отдельного предприятия, так и для страны в целом.Социальная пропаганда способствует здоровому образу жизни, отказу от вредных привычек и, как следствие, демографическому процветанию.Информирует о политической деятельности избранников народа, стимулирует гражданскую ответственность.Распространение информации о новых технологиях, возможности улучшения качества жизни.Реклама раздражает, вызывает негативные эмоции, становится источником постоянного гнева, особенно у людей с нестабильной психикой. Никто не спрашивает разрешения на показ роликов по телевидению. Стоимость товара полностью зависит от масштаба рекламной компании – чем больше охват, тем выше. Все издержки ложатся на плечи потребителей. Крупные мировые компании находятся на недосягаемой высоте для конкурентов. Скрытая реклама воздействует на подсознания без согласия потребителя.
Вопрос: выявите положительные и отрицательные стороны рекламы.


Приложение №2
Карточка №1
Представьте, что вам предлагают лекарство или медицинский прибор, который излечивает все болезни. Как вы к этому отнесетесь? 
[image: D:\МОЙ ЛУЧШИЙ УРОК 2022\сода.jpg]

Карточка №2
Вам предлагают прислать товар по почте, но вы его получите только в случае предоплаты. Как вы считаете, стоит брать?
[image: D:\МОЙ ЛУЧШИЙ УРОК 2022\предоплата.jpg]
Карточка №3
Известный человек уверяет вас, что в восторге от какого-либо товара. Ваша реакция.
[image: D:\МОЙ ЛУЧШИЙ УРОК 2022\Ягудин.jpg]

Карточка №4
Реклама сообщает, что у какого-то продавца самые дешевые товары. Ваше отношение.
[image: D:\МОЙ ЛУЧШИЙ УРОК 2022\элмарт.jpg]


Приложение 3
Правила работы в группах
1. Думай, слушай, высказывайся.
2. Говори спокойно ясно, только по делу. 
3. Уважай мнение других. 
4. Успех зависит от каждого.
Оценивание деятельности отдельного обучающегося при групповой работе
	Имя ученика
	
	
	
	

	Участвует в распределении обязанностей в группе и выполняет свои обязанности
	
	
	
	

	Предлагает идеи
	
	
	
	

	Внимательно слушает и задает вопросы
	
	
	
	

	Умеет вести обсуждение (вежливо возражает, добивается согласия по вопросам, вызвавшим споры)
	
	
	
	

	Работает в группе, сосредоточившись на поставленном учебном задании
	
	
	
	

	Общий балл
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